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L’orgog

di MANUEL SPADA77I
I.Tﬁ_.LTRImrrannuun-
(( - ehe il mare pit bello, e
SPIEUe € Pacsaped in-
contaminati..», Ma «nessun’altra
localita al mondo pué vantare una
splaggia cosi confortevole, acco-

gliente, atirezzata come quella del- -

la nostra Riviera!y.
E’ l'orgoglio di Nando Fabbri, di
Alberto Ravaioli, L'orgoglio di Ri-
mini, da ieri mattina esibito, anzi
ostentato in riva al mare con i sim-
boli di quel turismo di massa che
hanno resa famosa la Riviera nel
mondo: dall'ombrelloneal mosco-
lne,b ?;h]!n E;d:;laclm al secchiello, e poi
e e la il rastrell

: etta, lieh la

Slhmﬂuchcﬂmnﬂfutﬁgiganﬁperln
g, nelle suggestive sculture formato extra-
1en troneggisno sulla sabbin,

mostra Back to the beach,
large che da

iiResto del Carlino

lio di Rimini si fa gigante

Cade il velo sulle maxi-sculture che celebrano il mito della vacanza

noi la capitale del turismon,

E dallora Ritorno alla spiag-

g, tra il mavi-ombrellone -

alto 10 metri, la brandina

lunga quasi 6, e poco pill in

14 le biglie, la paperella, il

secchiello (alto 3 metrd)

con la paletta e il rastrello, e poi ancora il
moscone, lungo 10 metri, ¢ il lettino: 7 me-
tr1 di tela e ferro, e di fantasia al potere.
Quella di Giovanni Tommaso Garattoni

(della Tndeep Romagna

Lab) e di Pier Fierucel, “gu-
i’ della enmunicazione di
Aquafan, ideatori dellamo-
stra realizzata dalle mani
sapienti degli artigiani del-
la Alfad, axiendsa riminese
specializzata in allestiment ¢ seenografie.
La Alfad lavora in tutto il mondo, tra i suoi
clienti fignrann Yamaha e Coca-Cola, ma

uguesta volta abblamo superato noi stessi.

| NUMERI
Per realizzare le upere
40 artigiani al lavoro

traibagni 14 ¢ 27, Sono i mit di quella Ri-
mini c%le & stata ¢ vuol conlinuare g essere
la capitale del turismos. E in fondo questa
mosira, come ammette anche I'ossessore re-
gionale al Turismo, Guido Pasi, «& 1ina cele-
brazione della Riviera stessa; vogliamo ri-
cordare all'Ttalia intera che siama ancora

per 2 mesi, 50 quintali

dilegnu e I5 diferro

Mai avevamo realizzato opere del
genere — ammette Mario Formi-
ca, titolare dell’azienda — Per co-
struire gli oggerd i sono volui
4() operai (che hanno lavorato in
gran segreto in uno dei nostri sta-
bilimenti) 2 mesi di lavoro, 50
quintali di legno, 15 di ferro, 350
metri quadrati di tessuto e aliri
300 di vernicer. Un'opera titani-
ca, per realizzare quegli oggett
che sono il simbolo del *mito’ del-
la vacanza a Rimini.

A TOGLIERE i veli sulla mo-

stra, splendido esempio di pop art

alla riminese (perché «Rimini & la

capitale del popw), sono stati ieri

mattina gli stessi Fabbri, Ravaioli

¢ Pasi, insieme al presidente

.. dell'Apt Massimo Gottifredi e

apli assessori al Turismo di Comune & Pro-
vineia, Maurizio Melucei e Marcella Bon-
doni, in mezzo a migliaia di bagnant ¢ mari-
sti che si sono famd immortalare accanto al-
le sculture giganti. La mosira restera allesti-
ta fino a domenica. E poi? Per qualche setti-
mana le gigantesche sculiure Verranno mes-
se al riparn in un magazzin, ma gii si pen-
sa a utilizzarle per decorare rotonde e stra-
de. Perche tuii vedano il ‘miw’ di Rinind,




