ri & amministratori tengono duro e
preferiscono rimandare i commen-
i a stagione conclusa, I calo del
3% di presenze in agosto ipotizzato
dall'Osservatorio Osear. & pesante,
anche perché & realizzato dai docen-
ti del Master in "Gestione e svilup-
po dei servizi turistici” dell Univer-
sith di Bologna -Polo Didattico di
Rimini, che anne dopo anno si so-
fie eostruii una credibilita. Per ﬂ
vicesindaco e assessore al Turismo
Melucci “le sonmne dells slagions

* “non si tratteggiano il 4 di agosto”

‘Lindagine - prosegue Melueei -
evidenzia che le citta d'arte sono in
crescita nelle preferenze dei vacan-
zieri ¢ Rimini & una citta d'arfe. In
centro storico un'affluenza di turisti
codt importante non s vedeva da
decenni”. Merito - softalineana da
Palazzo Garampi - della Domus e
del Musel Comuuali clie a fing an-
no - stando alle loro projezioni - ar-
riveranno a 70mila ingressi, portan-
do Rimini ai vertici del turismo
museale della regione. “Foi che un

" 10% dli italiani per i motivi che tut-

ti cunusiamo non andrd in vacan
" za t cosa nota. Anche se la percezio-
ne, parlando con gl operatori, & che

|a stagione stia andando meglio del-

le previsioni che non erano di certo
rosee. La stessa indagine Qscar a
inizio anno parlava di -5%, ora sia-
mo siamo a -3%, vuol dire che stia-
mo recuperando”.
Piit duro il mmm:nm di Patrizia Ri-
naldis, numero uno di Aa: *Tl calo
di agoslo non riesco a quantificarlo,
_ non & tene conto dei last minut

che. raccolgono quole sempre pm_

 importanti e delle. presenze attese

per il Meeting che allungheranno la
stagione fino al 30. Ogni previsione

~al mowenly & difficile’. Rindldis
non nega il generale calo di presen-

28 e rilancia a ::I:ngnc finita un ta- -
volo di concertazione nazionale “in
cui decidere una volta

-+ dove meftere la gente”,

la_migliore delle ipotesi quattro,
“Gli alberghi saranno pieni - con-.

- clude Ia presidente Aia - ma & sfu-

mato il: momento del ‘non so pii

i una Prewuu: i

- lisi daEnmoSauesq';’:mdmfepm -'

. vinciale di Confrommer-

per tutte se il turismo &
da considerarsi alla

cio: “Confermo che
~dal punto di vista com-

 ne alberghiera di alto livello, 1 4 stel-

le, Ruuimdmimrorampcrnu

gliorare la sua immagine - rilancia -

In Rinaldis - e riconquistare le fami-

*glie ¢ pio in generale il pubblico

medio alto che ci ha abbandonato”
Sul Ferragosto stesso leit motiv:
prevotaziond brevi di e giound; nel-

stregua i un'indusiria = L merciale 12 mancanza
e quindi mettere 1;: ai— F(Ala) A g turisti ¢'2 stata, Un
to accorgimenti a livel- ﬂmg{jsm fattore negativo a cui st
10 leglzlilfu e finanzia aggiunge gdah‘;mmun del
o per fare fronte a Plﬁms“ﬂ _ potere di acquisto. La-
que.stu momento diffi- n{}n leune“- palisi di Oscar pur-
cilg": hnp[m & realista e  que-
11 settore prh in soffe- ~ sto mi preoceu :
remza secondo i dati racmih dal- * “Meno 3% in aposto? sare be una
H]saemhmu Oscar fra gli operato-  catastrofe”, ammette Mirco Pari di
ri del settore & quello della reezio . Cmﬁmmmhchcuggmngc “Sa-

rebbe in uscire dai dati ag-
gregati per vedere quali sono le at-
tivita premiate. Un'idea di massima
noi ce la siamo fatta. Sono le strut-
ture di pmpm:ta, nqua«:l:ﬁfatg dove
il rapporio prezzo e qualita & vin-
cente € con uno spw:aln senso del-

i l‘uapjldll.ln




